


Saat ini, Harian Jogja berdiri kokoh di atas Tiga Pilar Distribusi
Konten—Media Sosial, Website, dan Koran—menjadikannya
sebagai media multi-platform terdepan di Daerah Istimewa

Yogyakarta dan sekitarnya yang mampu menghubungkan
brand, pemerintah, dan masyarakat secara efektif.




EKOSISTEM MEDIA &
JANGKAUAN AUDIENS

Harian Jogja menjangkau audiens
yang terdidik, kritis, dan memiliki daya
beli tinggi di wilayah Yogyakarta
sebagai Kota Pelajar serta jejaring
nasional.




) Perencanaan Strategi Komunikasi

Strategi Brand dan Positioning

Pengelolaan Krisis Komunikasi

Public Relations & Media Handling

s, Konsultan Komunikasi Korporasi dan
> Pemerintah
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[@ﬁ Homeless media and KOL handling

E% Book, Magazine, Buletin Production




Demografi Gender:
e Laki-laki (53,37%)
e Perempuan (46,65%)

Perempuan
46.5%

Laki-laki
53.5%




o 40=904 Tdnun. £0,947
o 25—-34 Tahun: 25,35%
o 35—44 Tahun: 20,85%
o 18—-24 Tahun:17,25%
o 55-64 Tahun: 3,97%

o 65 Tahun: 0,12%

e Sebaran Wilayah Akses (5 Terbesar):

o DIY (25,73%)




Politik (36,29%)
Teknologi (24,45%)
Travel (21,37%)
Hiburan (20,86%)
Bisnis (14,91%)

Belanja & Gaya Hidup (13,16%)
Keuangan & Investasi (12,47%)
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Pengguna Merekomendasikan).
Instagram: 81.400 Pengikut | Peak Views
Reels: 3,4 Juta | Rata-rata Views Reels
Harian: 12.000.

TikTok: 6.893 Pengikut | 142.000 Likes |
Peak Views: 612.000.

YouTube: 6.600 Subscribers | Peak Views:
37.000 | Rata-rata Durasi Tonton: 1 Jam




@ Pelibatan komunitas

ullly  Roadshow, Gathering, Customer Day

Jumpa pers dan tur media
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Bagaimana bermitra dengan media

}{ﬂ]z Pelatihan digital marketing
dan kreasi konten

M O
i
1 XC,




Pelepasan satwa laut

Konservasi sungai

Kampanye kendaraan
listrik




Event kebudayaan







5. 500 Lokasi OOH di seluruh Indonesia










11. 30 Social Media Collaborations




15. Special Program : 10 Green Activations

(2025)




NO ALASAN UTAMA MEMILIH HARIAN JOGJA

Kredibilitas

Jurnalisme Positif

Segmentasi Audiens
Terdidik

Pendekatan
Komunikasi Hulu-
Hilir

Kepakaran Belasan
Tahun

Menjangkau pengambil keputusan
& masyarakat berdaya beli tinggi

Dari riset, eksekusi event, hingga
publikasi multi-channel

Dikelola jurnalis & praktisi senior
berpengalaman



dan membangun kepercayaan publik (brand
trust).

« Akses Langsung ke Audiens Terdidik:
Berada di Kota Pelajar, audiens Harian Jogja
adalah masyarakat yang kritis, berpendidikan

tinggi, serta memiliki pengaruh kuat dalam
pengambilan keputusan di tingkat keluarga
maupun organisasi.




« Dukungan Media Internal: Setiap event yang ditangani
Harian Jogja secara otomatis mendapatkan
amplify/pemberitaan langsung dari jaringan Koran,
Website, dan Media Sosial internal.

- Kualitas Multimedia Berdurasi Panjang & Tinggi
Engagement: Dengan rata-rata durasi tonton YouTube
mencapai 1 jam dan peak views Reels/TikTok hingga
jutaan views, hasil produksi video dan live streaming
dipastikan berkualitas tinggi dan disukai publik.




dan karakter masyarakat Indonesia.

« Inovatit & Relevan: Pelatihan yang kami tawarkan tidak
hanya materi konvensional, tetapi juga mengadopsi
teknologi masa Kini seperti pemantfaatan Al
(Kecerdasan Buatan) untuk efisiensi komunikasi

modern.




Pemerintahan

BAWASLU

DPRD DIY DPRD BANTUL DPRD GUNUNGKIDUL DPRD SLEMAN DPRD KOTA JOGJA DPRD KULON PROGO

BEPOM di Yogyakarta




BUMN/BUMD

> DAMRI




Corporate/Brand

dMPORTA




Community, Educational, Health, and Tourism

J G‘SR Y OGYAKARTA

Rajawali Indonesia
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Mari bermitra
bersama kami
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